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INTRODUCCION

Audi es una de las marcas mds reconocidas dentro del sector automovilistico premium a nivel global.
Perteneciente al Grupo Volkswagen, la firma alemana se ha consolidado por su apuesta por la
innovacion tecnoldgica, el diseno vanguardista y una experiencia de conduccién sofisticada.

El mercado automotriz estd atravesando una transformacion profunda marcada por la electrificacion, la
digitalizacion y los cambios en las preferencias de los consumidores. Entender la posicion actual de Audi,
es fundamental para evaluar su competitividad a corto y medio plazo.

Esta investigacion analiza el estado actual de Audi desde una perspectiva global, enfocdndose en su
desempenfo financiero, su evolucion en el segmento de vehiculos eléctricos (EV), sus principales
mercados y su estrategia frente a competidores emergentes.



OBJETIVO

— Evaluar la situacion actual de Audi con

foco en su tfransicion hacia la
electrificacion, desempeno financiero,

competitividad y oportunidades.




PUBLICO OBJETIVO

Aunqgue Audi no es un servicio B2C directo, su target o publico
objetivo incluye:

o Consumidores premium, inferesados en tecnologia, disefo, sostenibilidad.
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METODOLOGIA

DATOS SECUNDARIOS: ANALISIS DE MERCADO:

Informes Q1/2025, cifras ldentificacion de las tfendencias de |a
financieras, prensa especializada. industria del lujo en Europa.



Rendimiento Q12025

 Enfregas: 388756 unidades
(S500)

e Ventas EV: aumentan
~30-50%

e Ingresos: €15.4000M
(+12,4 % anual).

e Margen operativo: 3,5 %
(~537M EBIT), comparado
con un descenso del 4,6 % en
2024

e Flujo caja neto: —€0,1000M,
afectado por inversiones
fuertes

Rendimiento anual 2024

e Ventas: 1,67 M
unidades (—12 %)

e Beneficio después de
Impuestos: cayo un
33% a€4,2000M.

e Ingresos: €64,5000M (-
8 %)

Productos y estrategia

Electrificacion: +20 modelos
nuevos (en 2024-25).
Nueva marca China “AUDI":
joint venture con SAIC para
competir localmente.
Tecnologia avanzada: uso de
|A, sensores, digitalizacion .
Marketing premium:
contenidos digitales,
targeting a influencers,
Super Bowl, campanas
sostenibles .



CONCLUSIONES

Recuperacién en marcha Q1 2025 muestra ingresos crecientes y mdargenes estables, a pesar del entorno dificil.

Priorizar EV fuerte impulso a eléctricos con nuevos modelos; clave para cumplir objetivos de emisiones.

Proteccion de mercados fortalecer presencia en EE.UU. y adaptar oferta local en China.

Optimizacién cle operqciones reducir costos, mejorar eficiencia y ajustar a las nuevas condiciones.

Innovacion digitq| potenciar IA, experiencias digitales y marca para fidelizar publico premium.




